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Datos de interés

*  Ubicación estratégica  

España Aragón Huesca: La ciudad de Huesca, capital de 
la provincia del mismo nombre, está situada al norte de la 
Comunidad Autónoma de Aragón, en el cuadrante nororiental 
de España*.

* Calidad de vida
Huesca es una ciudad atractiva, 
enmarcada en un entorno natural 
único y próxima a los Pirineos *. 
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HUESCA
Una Sociedad Creativa

Territorio de Iniciativa y Emprendimiento



Ubicación 
Estratégica
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Estructura económica

* Espacios Tecnológicos para investigación y servicios

El Parque Tecnológico Walqa cuenta con 530.000 m2 de oficinas y 
emplea a casi 1.000 trabajadores en empresas tecnológicas y de 
servicios.
Apuesta por la innovación: El Ayuntamiento de Huesca forma parte de 
la Red Española de Ciudades Inteligentes (RECI) y colabora en 
proyectos de I+D+i europeos.

* Trabajadores cualificados
Ciudad universitaria, Huesca ofrece profesionales 
experimentados, comprometidos y con una mentalidad 
orientada al trabajo. 
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Calidad de vida

Servicios:
• Educación. Formación universitaria y centros de 

Formación Profesional. * 
•Sanidad. La ciudad cuenta con centros públicos y 
 hospitalarios de carácter privado. 
• Instalaciones deportivas. Huesca dispone de 

numerosas y modernas instalaciones deportivas de 
carácter municipal*.

•  Comercio y hostelería: Huesca, como capital de la 
provincia, dispone de una amplia oferta comercial y 
hostelera*.
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Huesca reúne un destacado patrimonio histórico-cultural y un entorno 
natural privilegiado. Concentra la principal actividad comercial, cultural, 
social y económica de la provincia.
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Calidad de vida

Patrimonio. La ciudad, con más de 
2.500 años de historia, tiene un rico 
patrimonio artístico monumental 
reflejo de los distintos estilos 
arquitectónicos: románico en San 
Pedro El Viejo, gótico en la Catedral 
y renacentista en la Casa 
Consistorial, entre otros.

Entorno. La ciudad de Huesca, 
capital de la Comarca de la 
Hoya, se encuentra situada en el 
límite entre dos grandes 
unidades naturales del relieve 
aragonés, el Valle del Ebro y los 
Pirineos.*
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Complementan la oferta cultural y turística, una gastronomía innovadora, 
creativa, rica y de calidad, aderezada con productos de Aragón y la 
huerta oscense y acompañada de vinos de prestigio a nivel mundial.*

Calidad de vida

       Amplia y destacada actividad 
cultural*. 

Turismo de aventura y 
deportivo: 
El entorno y el turismo 
deportivo y de aventura 
complementan la oferta 
de Huesca como destino 
turístico de interés.
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Festival de Cine

Amplia y destacada vida cultural

*. 
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Patrimonio
Turismo

Cultura Gastronomía

Aventura

Deporte
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    El Comercio de Huesca (antes)
 Tiendas multimarca
 Tiendas de toda la vida
 Falta de innovación
 Malas caras si  entras con una bolsa de 

otro establecimiento de la competencia.
 Asentadas en la zona de confort, viviendo 

de los clientes de la zona de influencia.
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¿Qué hicimos ?

 Campaña agresiva 
de mentalización.

 Anuncios
 Carteles
 Cuñas de radio

 Slogan 

“si no te atienden bien no vuelvas “
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¿Porqué los CCA ?
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 Lo que pasa en la ciudad afecta a mi 
comercio.*

 La cooperación entre empresas multiplica 
beneficios. *

 La imagen frente al cliente se crea desde 
la cooperación.*

 Los programas de promoción son 
accesibles para las pymes.*
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Fidelización del Cliente

 Los clientes acumulan € en sus 
compras.

 El comercio hace un 1% de dto. 
obligatorio . ( el cliente lo gasta 
en cualquier establecimiento)

 El comercio pone un % propio  
obligatorio gastarlo en este 
establecimiento)

17/03/15

Tarjetas Regalo

el establecimiento 
recarga importe al 
cliente ( obligatorio 
gastarlo en el 
establecimiento 
que la hizo la 
entrega).

Tarjetas Regalo

el establecimiento 
recarga importe al 
cliente ( obligatorio 
gastarlo en el 
establecimiento 
que la hizo la 
entrega).
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Fidelización del Cliente

17/03/15

 El comercio tiene instalada una plataforma de 
gestión que le permite definir, tipo de cliente, 
descuentos y promociones según las 
características de los mismos.
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Importancia de los datos
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 Conocer el perfil del cliente.
 Preparar campañas en base a los gustos del 

cliente.
 Consultar datos del cliente
 Dar tarjetas regalos del propio establecimiento
 Programar descuentos propios para que 

revierta la compra en el establecimiento.
 Generar informes completos de clientes, días 

de venta, edades etc.,
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Fidelización del Cliente

VISA HUESCA

 Financiación a 3 meses sin intereses.
 Viajes :

 Hasta 2.000 € financiación hasta 6 meses sin intereses.
 Más de 2.000 € financiación hasta 12 meses sin intereses.

 Feria de Stocks:
 10 % de descuento en todas las compras ( max. 25 € / 

tjta): a cuenta del banco. Tanto en Feria como en los 
establecimientos.

 “Por fin es viernes “:
 Los establecimientos ponen descuentos y el banco dobla 

ese descuento.
 Sorteos de regalos 17



Promos Visa Huesca
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Representación en el Ayuntamiento
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 ÁREAS:
Consejo de Comercio

Planning de Campañas promoción y 
dinamización

Apertura en Festivos
Mercados Ambulantes

Consejo de Turismo
Consejo Ciudadano
Plan de Movilidad ( peatonalización)
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Convenio anual con  el Ayuntamiento
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Zonas del CCA
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Campañas Navidad 
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Campañas Navidad
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Campañas Navidad
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Campañas Verano
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Semana del comercio 
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Comercio amigo
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Ferias de Stocks
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Concursos de escaparates 
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Concursos de escaparates 
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Actividad en la calle (I)
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Actividad en la calle (II)
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Fiestas patronales S.Lorenzo
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Música en las Plazas
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Música en las Plazas
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Concurso de maniquíes
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Animación
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Reparto a domicilio
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Traje un Traje



Campaña en Redes Sociales
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Campaña en Redes Sociales
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Campaña en Redes Sociales
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Conclusiones
 Animar la ciudad.
 Sacar al ciudadano a la calle.
 Dar vida a la ciudad.
 Acercar el comercio al cliente.
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Somos pequeños pero mejores

 

                 

                             comerciohuesca  / vimateo
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Muchas gracias
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