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Planes Estrategicos del Comercio

>Cangues d Onis
sLlanes

sCangas del Narcea
sSamartin del Rei Aurelio
>Navia

s>Villaviciosa

sLes Arriondes

>A Veiga

s>Pilona



;,Porque surgen estos Planes?

s>Necesidad de consolidar una estructura
comercial en las villas asturianas

>Respuesta competitiva a los grandes
formatos comerciales (Malls y tiendas de
multinacionales)

slniciativa de la Direccion General de
Comercio, cuyos objetivos son modernizar
y dinamizar el pequeno comercio



Aspectos de la gestion diaria

sDesarrollo de campanas comerciales

sFomento de las reformas y
modernizacion de los establecimientos

>Promocion en la red y en los medios
sFormacion continua

s>Propuestas de urbanismo
>Responsabilidad social corporativa



CAMPANAS COMERCIALES

1.Acciones de incremento de
ventas

2.Campanas de fidelizacion de
clientes

3.Acciones de exhibicion de
productos (desfiles de moda)
4.Acciones de animacion de calles
(street marketing)
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Campana de
PRIMAVERA

: ESTA PRIMAVERA
<> TE LLEVAMOS
. DE VIAJE
Regalamos — P ~
68 cesiosdeNaicod '
3.400€en Comprgs | ESTA PRIMAVERA

Del 2 al 17 de mayo en 80 establecimientos sorteo 6 de enero . TE LLEVAMOS AL

BALNEARIO
DE LA TOJA

4dias/3noches
para 2 personas

Comparte

te premiamos Apuesta por
con sabores

muy nuestros

compra, selia tu papeieta y gana

PREMIO CARNICEROS
100¢ + lote compango Carniceros

PREMIO BELEN
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MODERNIZACION DE LOS
ESTABLECIMIENTOS

a)Reforma y transformacion
integral del local comercial
b)Pequenas mejoras, iluminacion o
mano de pintura

c)introduccion nuevas tecnologias
d)Marketing del punto de venta

v'Se logra mejorar la imagen y percepcion del

comercio por parte de la clientela
v'Se incrementan ventas
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PROMOCION EN LA RED Y
EN LOS MEDIOS

*Tener presencia en alguna de las
redes sociales para
promocionarse

*Poseer un portal web o blog
*Relacion fluida con periodistas y
envio de notas de prensa en cada
actividad que se desarrolle



FORMACION CONTINUA DE
LOS COMERCIANTES

*Adecuar horarios al comerciante
=Sesiones ho superiores a 2 horas
"Impartir materias para implantar en
el negocio al dia siguiente

*"Intentar acercar la formacion al
punto de venta

IMPRESCIDIBLE:

Formar al comerciante como “community
manager”’







PROPUESTAS DE URBANISMO

=Limpieza de calles y mantenimiento
de zonas verdes

*Mobiliario e iluminacion en ejes
comerciales

*Dotacion de aparcamientos
*Eliminacion de grafittis, cuidado
estético de locales sin uso, derribo
de edificios en ruinas



IDAD CONTROLADA
POR RADAR




RESPONSABILIDAD SOCIAL
CORPORATIVA

*Acciones de solidaridad con los
vecinos mas necesitados
=Apoyo a otro tipo de colectivos
(deportivos, culturales, sociales)
*Apuesta por el desarrollo
sostenible
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