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Antecedentes legales 

• La Ley de Comercio Interior del Principado de 
Asturias.  

• Directrices Sectoriales de Equipamiento Comercial: 
establecen los criterios de implantación de empresas 
de comercio en Asturias. 

• Estas Directrices establecen el contenido de los 
Planes Locales de Comercio. 

• Plan Local de Comercio de Gijón. 

• Plan de viabilidad de los Centros Comerciales 
Abiertos en Gijón. 

 

 



Plan Local de Comercio 

• Participantes: 

– Ayuntamiento de Gijón. 

– Gobierno del Principado de Asturias. 

– Cámara de Comercio de Gijón. 

– Unión de Comerciantes. 

• Estudio de la oferta y la demanda comercial. 

• Oferta: nº comercios, productos y servicios, 
ubicación, detectar necesidades de nueva oferta 
comercial. 

• Demanda: estilos de compra, donde se realiza y 
horarios comerciales 

 

 

 



FLUJOS DE GASTO EN LA COMPRA DE PRODUCTOS DE 

ALIMENTACIÓN-DROGUERÍA-PERFUMERÍA 



FLUJOS DE GASTO EN LA COMPRA DE PRODUCTOS DE 

EQUIPAMIENTO PERSONAL 



FLUJOS DE GASTO EN LA COMPRA DE PRODUCTOS DE 

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR 



FLUJOS DE GASTO EN LA COMPRA DE OTROS 

PRODUCTOS OCASIONALES 



Zonas comerciales 
• Se han definido 9 Áreas Comerciales Urbanas ( ACUs) 

• Dentro de cada área se definen las calles más 
comerciales. 

• Determina los Centros Comerciales Abiertos 
presentes y futuros. 

• Plan de Acción:  
– Garantizar el equilibrio entre la oferta y la demanda en toda la ciudad. 

– Contribuir al desarrollo armónico de la ciudad compacta y sostenible. 

– Generar entornos comerciales y de servicios accesibles, cuidados y 
receptivos con la población. 

• Diseña acciones comerciales y urbanísticas en cada 
zona. 

• 8 Ejes estratégicos de actuación. 
 





Plan de Acción: Ejes estratégicos 
• 1.Comercio y ciudad: criterios localización. 

– Localización del comercio vinculado a las áreas urbanas de 
vivienda. 

– Modelo de gestión de los Centros Comerciales Abiertos. 

• 2-Urbanismo comercial: 
– Mejora urbanísticas en calles comerciales. 

– Colaboración público privada en el mantenimiento urbano. 

• 3-Mezcla comercial: 
– Estudio sobre los huecos de oferta que faltan en cada zona. 

– Información y búsqueda de posibles inversores para cubrir esos 
huecos de oferta , sobre todo en los barrios. 

• 4.Innovación: 
– Actuación en la mejora tecnológica de los comercios en relación 

con proveedores y clientela. 

 
 



Plan de Acción: Ejes estratégicos 
• 5- Servicios al consumidor:  

– Programas de promoción , animación de calles y fidelización de 
clientela. 

• 6-Formación y empleo:  

– Cursos de formación en dos grados: para directivos/as y 
trabajadores/as. 

• 7- Asociacionismo: 

– Participación en los órganos consultivos del Ayuntamiento. 

– Colaboración con otros sectores empresariales. 

– Dinamización áreas comerciales y Centros Comerciales Abiertos. 

• 8- Apoyo a pymes: 

– Ayudas en renovación comercios e implantación de tecnología. 

 



Acuerdo Gijon Más 
• Gijón Más 2012-2015: Acuerdo para el Impulso de la 

Actividad Económica, la Creación de Empleo y el Desarrollo 
Sostenible. 

• Comercio: 

• Fomentar la vida comercial en todas sus áreas urbanas. 

• Formación al empresariado. 

• Dinamizar las zonas comerciales mediante campañas de 
promoción y estrategias de marketing. 

• Creación de marca propia en los Centros Comerciales 
Abiertos. 

• Fomento del uso intensivo de la tecnología. 

• Crear nuevos atractivos comerciales para turistas. 

 

 



Convenios de Colaboración anuales 
 

• CONTENIDO : 
 

– Áreas de gobierno: Urbanismo y mantenimiento urbano, 
Desarrollo económico y empleo, Seguridad ciudadana y 
tráfico, Medio Ambiente, Consumo  y Turismo. 

 
– Programas promoción: CCA La Calzada, CCA Centro Gijón, 

Comunicación oferta comercial en medios comunicación y 
Áreas Comerciales Urbanas. 
 

– Financiación:  Acción de promoción y animación comercial 
de calles. 

– Convenio para la Iluminación Navideña de la ciudad. 
 

 



 
 

 



Calles GIJON CENTRO Comercial 
Abierto. 



Inicio 2012 

• Vídeo promocional: Destacar los atributos sociales, 
culturales, comerciales, hosteleros y de ocio. 

• Imagen corporativa: nombre y  logotipo. 

• Comunicación al consumidor/a: campaña de 
lanzamiento y programa anual de campañas de 
promoción. 

• Colaboración:  implicar en las actuaciones a otros 
sectores  culturales, sociales y económicos. 



Promociones comerciales 











CCA La Calzada 



Promociones comerciales 







Otras promociones 





MUCHAS GRACIAS Y BIENVENIDOS A GIJON 


